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� Gegründet 1758 in Haselünne/Emsland

� Heute ca. 700 Mitarbeiter

� Umsatz 2007: 432,7 Mio. €
(inkl. Branntweinsteuer)

� Grundkapital: 24,96 Mio. €

� Aktien: 4,8 Mio. Stämme sowie 4,8 Mio. Vorzüge

Situation der Berentzen Gruppe vor der Übernahme

Key Facts Berentzen AG
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Situation der Berentzen Gruppe vor der Übernahme

Dachmarke Berentzen

� Traditionsmarke seit 1758

� Berentzen Apfelkorn 1976 eingeführt

� Erfolgreichste Spirituoseninnovation nach 1945

� 1994 bis 1996 erfolgreiche Einführung der 
Varianten Saurer Apfel und Winter Apfel

� Anfang 2007 Neustart der Dachmarkenkampagne

� Ende 2007 Innovation Roter Apfel
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Situation der Berentzen Gruppe vor der Übernahme

� Kernmarken Berentzen und Puschkin als Dachmarken und als Plattformen für 

internationales Wachstum der Gruppe

� Bereits gut positioniert in den Nachbarländern Tschechien und Niederlande 

� Internationale Lizenzmarken: Marketing, Vertrieb und Distribution in Deutschland

� Exzellente Vertriebsorganisation mit sehr hoher Abdeckung 

� Absatz von rd. 37 Mio. 0,7l Einheiten

Markenportfolio Spirituosen (Auszug)
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Situation der Berentzen Gruppe vor der Übernahme

� Bereich alkoholfreie Getränken (AfG) ist zusammengefasst in Tochtergesellschaft Vivaris

� Fokus auf nord- und ostdeutschen Raum

� Produktion und Vermarktung von Mineralwasser, Limonaden sowie Sport- und Wellness-
Getränken

� Außerdem PepsiCo-Konzession für Getränkefachgroßhandel und Gastronomie

� Im Jahr 2007 wurden rd. 153 Mio. Liter alkoholfreie Getränke abgesetzt

Markenportfolio alkoholfreie Getränke (Auszug)
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Situation der Berentzen Gruppe vor der Übernahme

Standorte der Berentzen-Gruppe
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� Uneinigkeit im Familiengesellschafterkreis über die strategische Ausrichtung und 
eine teilweise verfehlte Expansionspolitik führen bis 2006 zu sinkenden Marktanteilen 
und negativen Ergebnissen

� Hoher Bekanntheitsgrad der Kernmarken, jedoch leicht „verstaubtes “ Image
(Markenbekanntheit in Deutschland: 87%)

� Rückläufige Umsätze bei margenstarken Markenspirituosen

� Hohe Abhängigkeit vom margenschwachen Handels- und Zweitmarken Geschäft

� Negative Ergebnissituation

Situation der Berentzen Gruppe vor der Übernahme

Aktuelle Situation
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Berentzen als 15. Unternehmen im AURELIUS-Portfolio sorg t für den 
Anstieg des annualisierten Umsatzes auf über 1 Mrd. €

Berentzen als Teil der AURELIUS-Gruppe
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� Fokussierung auf die Stärken eines mittelständischen Unternehmens

� Neupositionierung von „alten Klassikern“ als Szene- und Lifestylemarken

� Gezielte Internationalisierung der Marken

� Eigenständige Marken- und Unternehmenskultur

� Fokussierung bei Marktbearbeitung und Marketing (Qualität vs. Quantität)

� Eindeutige Verantwortlichkeiten und schnellere Entscheidungswege

� Optimierung des Einkaufes und Steigerung der Effizienz 
in allen Unternehmensbereichen

Weitere Schritte

Berentzen als Teil der AURELIUS-Gruppe
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Ende August 2008 Halbjahresbericht 2008

Ende November 2008 Neunmonatsbericht 2008

Ende März 2009 Geschäftsbericht 2008

Mitte Mai 2009 Quartalsbericht 2009

Juni 2009 Hauptversammlung

Finanzkalender
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AURELIUS AG
Investor Relations &
Corporate Communications
Ingo Middelmenne

Bavariaring 11
80336 München
Fon: +49 (89) 544799 56
Fax: +49 (89) 544799 55
Ingo.middelmenne@aureliusinvest.de

Kontakt


